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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国餐饮美食广场行业深度调研与投资前景研究报告》共十

四章。介绍了餐饮美食广场行业相关概述、中国餐饮美食广场产业运行环境、分析了中国餐

饮美食广场行业的现状、中国餐饮美食广场行业竞争格局、对中国餐饮美食广场行业做了重

点企业经营状况分析及中国餐饮美食广场产业发展前景与投资预测。您若想对餐饮美食广场

产业有个系统的了解或者想投资餐饮美食广场行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    美食广场，又称熟食中心，  引入美食广场这个概念最早是从百货公司开始的。美食广场汇

聚了各类美食，经营品种丰富，且颇具地方特色。根据周边环境和当地人的饮食习惯来选择

经营品种， 以此吸引消费者。美食广场在各地称谓有所不同，譬如台湾，它被称作&ldquo;美

食街&rdquo;，而在新加坡，却被称做食阁或小贩中心。现代的美食广场卫生环境、食品选择

和 经营者的背景都大不相同。在加盟经营的里面，亦有不少是连锁品牌，像满记甜品、仙迹

岩、星巴克、必胜客、台湾牛肉面等  

     中国美食广场品牌的集中度非常低，不仅比超市大卖场低，比百货也低很多。目前阶段处

于行业发展的初期阶段，少数领头羊跃跃欲试，正要开启群雄争霸之旅，大 规模的收购兼并

和洗牌活动尚未开始。在经营方式上，美食广场一反固定租金的做法，从专柜（商家）的营

业额中，提取一定比例的抽成作为业主收益；在这种情况 下，美食广场经营者与商家一起承

担经营风险、并共同享有收益。美食广场的经营分为多种经营形式，而最多的就是合作联营

的形式，这种形式把美食广场组织者和 实际经营者们紧密联系在一起，双方都大大降低了经

营风险，而且互利互惠各取所长，能够快速发展。  

    国外的美食广场里招商进来的每一个品牌都是连锁店，麦当劳和肯德基往往都是美食广场

的一个档口。档口餐饮是 一种比较适合现代社会的商业模式，在中国香港、新加坡等地，这

种美食档口的形式很多，也相对成熟。比如新加坡的大食代里会引进最好的牛肉丸品牌，还

会把一 些咖啡品牌引进去，大食代本身是一个成熟的餐饮品牌，在引进不同的餐饮类型时会

很在意每个引入餐饮品牌的品质，因为每一个引入的品牌都会代表整个美食广场 的品牌和品

质。而国内的美食广场通常是摊位制和招商制，招来的餐饮经营者都是作坊式的，同时招来

的品牌的知名度不够，品质也没有把控。实际上，并不是美食 广场这种业态是低端的、落伍

的，而是国内这种经营模式不成熟造成的。通常进驻美食广场的租金较低，很多美食广场经

营者只看重其中的收益，并没有关注品牌， 造成国内美食广场品质一般的现象。未来，随着

美食广场经营模式的不断成熟，美食广场的发展前景值得期待，美食广场的投资空间广阔。   

  



第一部分 产业环境透视 

第一章 餐饮美食广场相关概述 

第一节 餐饮美食广场基本概述 

一、餐饮美食广场定义 

二、餐饮美食广场不同称谓 

第二节 餐饮美食广场功能作用 

一、餐饮服务功能及休闲娱乐功能 

二、丰富物业的经营业态 

三、提高物业的经营效果 

四、新型功能利于吸引消费者 

五、利于物业的吸引商户入驻 

第三节 餐饮美食广场经营概述 

一、餐饮美食广场开办流程 

二、餐饮美食广场经营方式 

  

第二章 餐饮美食广场市场环境及影响分析（PEST） 

第一节 餐饮美食广场政治法律环境（P） 

一、行业政策环境分析 

二、政策环境对行业的影响 

第二节 行业经济环境分析（E） 

一、宏观经济形势分析 

二、宏观经济环境对行业的影响 

第三节 行业社会环境分析（S） 

一、行业社会环境分析 

二、社会环境对行业的影响 

第四节 行业技术环境分析（T） 

一、行业技术环境分析 

二、技术环境对行业的影响 

  

第二部分 行业深度分析 

第三章 餐饮美食广场运行现状分析 

第一节 餐饮美食广场发展历史 



一、餐饮美食广场发展历史 

二、餐饮美食广场的导入期及发展期 

第二节 餐饮美食广场市场发展现状 

一、餐饮美食广场品牌发展现状 

二、餐饮美食广场需求市场现状 

三、餐饮美食广场市场需求层次 

第三节 餐饮美食广场市场供需分析 

一、餐饮美食广场供给情况 

二、餐饮美食广场需求情况 

第四节 对餐饮美食广场市场的分析及思考 

一、餐饮美食广场市场特点 

二、餐饮美食广场市场分析 

三、餐饮美食广场市场变化的方向 

四、中国餐饮美食广场行业发展的新思路 

  

第四章 餐饮美食广场消费市场分析 

第一节 餐饮美食广场目标客户群体调查 

一、不同收入水平消费者偏好调查 

二、不同年龄的消费者偏好调查 

三、不同地区的消费者偏好调查 

第二节 餐饮美食广场市场消费需求分析 

一、餐饮美食广场市场的消费需求变化 

二、餐饮美食广场市场的需求情况分析 

三、餐饮美食广场品牌市场消费需求分析 

第三节 餐饮美食广场消费市场状况分析 

一、餐饮美食广场消费特点 

二、餐饮美食广场消费者分析 

三、餐饮美食广场消费结构分析 

四、餐饮美食广场消费市场变化 

五、餐饮美食广场市场消费方向 

  

第五章 餐饮美食广场营销因素及策略分析 



第一节 餐饮美食广场营销因素分析 

一、地理位置因素 

二、目标消费者因素 

三、经营活动因素 

第二节 餐饮美食广场营销策略分析 

一、地段选择策略 

二、经营管理策略 

三、装修定位策略 

四、招商结合策略 

四、营销管理关键点 

  

第三部分 市场全景调研 

第六章 不同业态物业内的餐饮美食广场市场分析 

第一节 百货公司内的餐饮美食广场市场分析 

一、百货公司市场发展现状 

1、百货店运行分析 

2、百货店经营面积及销售额 

3、百货店竞争分析 

4、百货店发展前景 

二、百货公司内的餐饮美食广场市场分析 

1、百货公司内的餐饮美食广场经营分析 

2、百货公司建设餐饮美食广场动态 

3、百货公司内投资建设美食广场前景 

4、百货公司内的美食广场发展前景 

5、百货公司内的美食广场经营策略 

第二节 购物中心内的餐饮美食广场市场分析 

一、购物中心市场发展现状 

1、购物中心经营模式分析 

2、购物中心数量及经营规模 

3、购物中心业态构成分析 

4、购物中心发展前景及趋势 

二、购物中心内的餐饮美食广场市场分析 



1、购物中心内的餐饮美食广场经营分析 

2、购物中心内建设餐饮美食广场动态 

3、国外购物中心的餐饮美食广场分析 

4、国内外购物中心的餐饮美食广场比较分析 

5、购物中心内投资建设美食广场前景 

6、购物中心内的美食广场发展前景 

7、购物中心内的美食广场经营策略 

第三节 大卖场内的餐饮美食广场市场分析 

一、大卖场市场发展现状 

1、大卖场市场发展特点 

2、大卖场发展空间分析 

3、大卖场发展趋势分析 

二、大卖场内的餐饮美食广场市场分析 

1、大卖场内的餐饮美食广场经营分析 

2、大卖场建设餐饮美食广场动态 

3、大卖场内投资建设美食广场前景 

4、大卖场内的美食广场发展前景 

5、大卖场内的美食广场经营策略 

第四节 专业市场内的餐饮美食广场市场分析 

一、专业市场发展现状 

1、专业市场数量及交易规模 

2、不同形式专业市场发展规模 

3、专业市场发展前景分析 

二、专业市场内的餐饮美食广场市场分析 

1、专业市场内的餐饮美食广场经营分析 

2、专业市场内投资建设美食广场前景 

3、专业市场内的美食广场发展前景 

4、专业市场内的美食广场经营策略 

第五节 其他物业内的餐饮美食广场市场分析 

一、写字楼的餐饮美食广场市场分析 

二、游乐园的餐饮美食广场市场分析 

三、机场的餐饮美食广场市场分析 



  

第七章 不同类型档次的餐饮美食广场市场分析 

第一节 标准饮美食广场市场分析 

一、标准饮美食广场发展概述 

二、标准饮美食广场细分种类 

1、高档美食广场发展分析 

2、中高档美食广场和中档美食广场发展分析 

3、低档大众美食广场发展分析 

4、奢华美食广场发展分析 

第二节 准美食广场市场分析 

一、准美食广场发展现状 

二、准美食广场发展前景 

第三节 泛美食广场市场分析 

一、泛美食广场发展现状 

二、泛美食广场发展前景 

  

第四部分 竞争格局分析 

第八章 餐饮美食广场不同区域市场分析 

第一节 华北地区餐饮美食广场市场分析 

一、华北地区餐饮美食广场发展环境 

二、华北地区餐饮美食广场经营动态 

三、华北地区餐饮美食广场发展前景 

第二节 东北地区餐饮美食广场市场分析 

一、东北地区餐饮美食广场发展环境 

二、东北地区餐饮美食广场经营动态 

三、东北地区餐饮美食广场发展前景 

第三节 华东地区餐饮美食广场市场分析 

一、华东地区餐饮美食广场发展环境 

二、华东地区餐饮美食广场经营动态 

三、华东地区餐饮美食广场发展前景 

第四节 华中地区餐饮美食广场市场分析 

一、华中地区餐饮美食广场发展环境 



二、华中地区餐饮美食广场经营动态 

三、华中地区餐饮美食广场发展前景 

第五节 华南地区餐饮美食广场市场分析 

一、华南地区餐饮美食广场发展环境 

二、华南地区餐饮美食广场经营动态 

三、华南地区餐饮美食广场发展前景 

第六节 西部地区餐饮美食广场市场分析 

一、西部地区餐饮美食广场发展环境 

二、西部地区餐饮美食广场经营动态 

三、西部地区餐饮美食广场发展前景 

  

第九章 餐饮美食广场竞争形势及策略分析 

第一节 行业总体市场竞争状况分析 

一、餐饮美食广场竞争结构分析 

二、餐饮美食广场企业间竞争格局分析 

三、餐饮美食广场集中度分析 

第二节 中国餐饮美食广场竞争格局综述 

一、餐饮美食广场竞争概况 

二、中国餐饮美食广场竞争力分析 

三、中国餐饮美食广场产品（服务）竞争力优势分析 

第三节 餐饮美食广场竞争格局分析 

一、国内外餐饮美食广场竞争分析 

二、我国餐饮美食广场市场竞争分析 

三、我国餐饮美食广场市场集中度分析 

四、国内主要餐饮美食广场企业动向 

五、国内餐饮美食广场企业拟在建项目分析 

第四节 2015-2020年餐饮美食广场市场竞争策略分析 

一、餐饮美食广场提升竞争力的主要方向 

二、影响餐饮美食广场核心竞争力的因素及提升途径 

三、提高餐饮美食广场竞争力的策略 

  

第十章 领先餐饮美食广场经营形势分析 



第一节 大食代美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第二节 亚惠美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第三节 新食尚文化美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第四节 美乐汇美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第五节 新泰洋美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第六节 食通天下美食广场 

一、发展简况 



二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第七节 美食代美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第八节 食为天美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第九节 家美乐国购美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

第十节 八方一品华联美食广场 

一、发展简况 

二、发展规模 

三、品牌特色 

四、经营动向 

五、发展战略 

  

第五部分 发展前景展望 

第十一章 2015-2020年餐饮美食广场行业发展前景分析 

第一节 2015-2020年餐饮美食广场市场趋势分析 
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略&hellip;&hellip;

     本研究咨询报告由博思数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国烹饪协会、中国 百货商业协会、中

国购物中心产业资讯中心、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大

量资料，对我国餐饮美食广场的市场现状、消费市场、 营销因素、竞争形势等进行了分析，

并重点分析了不同业态物业内餐饮美食广场和不同类型档次餐饮美食广场的经营状况，最后

报告准确详实地预测了餐饮美食广场 的发展前景和发展趋势，并提出了相应的投资战略和发

展战略。本报告是餐饮美食广场经营企业、投资机构等单位准确了解目前餐饮美食广场市场

发展动态，把握企 业定位和发展方向不可多得的精品。 
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